
在“一带一路”背景下如何做好对台传播
【摘要】融入国家“一带一路”建设，传播“一带一路”战略，为“一带一路”战略的实施营造良好舆论氛围，是目前媒体的一项重要工作。在“一带一路”新形势下，对台传播也面临着新的要求和挑战，应该及早部署，明确传播的方向目标，确定重点任务，采取多样的方式方法，提高传播效果。

【关键词】“一带一路”  对台传播  两岸关系

 

建设丝绸之路经济带和21世纪海上丝绸之路(以下简称“一带一路”)是以习近平同志为总书记的党中央主动应对全球形势深刻变化、统筹国内

 HYPERLINK "http://www.mnwww.com/tags/135974.html" \t "_blank" 国际两个大局作出的重大战略决策，是构建我国全方位开放新格局的重要抓手。融入国家“一带一路”建设，传播“一带一路”战略，为“一带一路”战略的实施营造良好舆论氛围，是媒体目前的一项重要工作，亦是媒体责无旁贷的历史责任。在“一带一路”新形势下，对台传播也面临着新的要求和挑战，媒体应该及早部署，明确传播的方向目标，确定重点任务，采取多样的方式方法，提高传播效果。笔者认为，“一带一路”背景下的对台传播，必须认真做好分析和调研，综合运用多种手段，把话讲到台湾听众的心坎上。
一、“一带一路”与对台传播
“在全球化背景下，经济一体化是利益共同体的基本前提。‘一带一路’涉及范围极广，初步估算沿线总人口约44亿，经济总量约21万亿美元，分别约占全球的63%和29%，将是世界上最长、最具活力和最具发展潜力的一条国际经济大走廊。它把中国与周边地区连接起来，通过基础设施互联互通与促进贸易投资便利化，将切实带动相关区域经济一体化，有利于各区域间互通有无、优势互补，有助于实现中国与周边国家发展战略的对接，编织更加紧密的共同利益网络，将各方利益融合提升到更高水平，让周边国家得益于中国的发展，也使中国从周边国家的共同发展中获得裨益和助力。”【1】台湾是祖国不可分割的一个组成部分，也是这个利益共同体的一个组成部分。“一带一路”战略与两岸的现实利益关系以及未来发展构成了对台传播的客观新角度，也为对台传播提供了新的丰厚资源。
（一）“一带一路”为对台传播提供了传播新角度
台湾位处海上丝绸之路起始的要冲地带，天然属于“海上丝绸之路”的一部分。而台湾参与“一带一路”与其他地区相比有本质上的不同之处，即台湾人民是透过共同的历史文化、文字语言，自然地作为整个民族复兴主体的一分子参与的。与台湾隔海相望的福建省是海上丝绸之路的重要起点之一，是以突出对台自由贸易为最大特色的自贸区，将有效对接国家“一带一路”战略。台湾可通过加强闽台合作，参与“一带一路”战略，加强产业合作，共同开拓海外市场。这些结合点，都将给对台传播提供新的角度。

对台传播开展多年来，重点侧重在于传播党的对台政策、凸显海峡两岸血缘亲情、展现中国大陆社会发展的巨大成就等。固有的一些资源若没有新的结合点切入，将比较容易产生老生常谈的印象，导致视听疲劳，传播效果将会打折扣。在“一带一路”的背景下，在两岸的共同利益体系下，深度挖掘其中的海量资源，开拓议题空间，将为对台传播提供新角度，使对台传播更具传播力和感染力。

（二）“一带一路”为对台传播提供了丰富的内容
“一带一路”战略的规划初期是大规模基础设施建设，随后是资源能源开发利用，最后是全方位贸易服务往来，带来多产业链、多行业的投资机会。在“一带一路”战略实施过程中，新闻传播将会涉及沿线国家和地区过往历史的共同经历和未来发展的共同追求，涵盖政治、经济、社会、文化等众多领域。而与台湾关系密切的福建省是21世纪海上丝绸之路的核心区，在“一带一路”建设上有很多规划。这些都为“一带一路”背景下的对台传播提供了丰富的内容。对台传播应该抓住机遇，适时调整传播策略，借助这个主题宏大的新鲜题目，让岛内民众充分了解“一带一路”的宏观战略和大陆政府的利好配套政策以及大陆民众参与其中的精彩表现，通过越来越多的大陆政府和人民的声音，使台湾民众看到实实在在的利益，更加客观真实地认识大陆、了解大陆，增强民族认同感，提升融入“一带一路”建设的积极性和主动性。

二、如何让对台传播更具感染力和传播力
在两岸关系进入新时期的今天，对台传播需要传递的是大陆人民渴望统一、与台湾当局真诚合作的愿望。“一带一路”战略是促进共同发展、实现共同繁荣的合作共赢之路，涉及的合作范围之广、领域之宽前所未有，举世瞩目。借力“一带一路”，有效增强对台传播效果，是一个现实而重要的课题。

（一）讲好故事，解疑释惑，奏响“一带一路”合作共赢最强音
新时期的对台传播不能再单纯地以强烈的倾向性主题为向导，概念化地表现内容，画蛇添足地强加意义，而应该努力去寻找受众与传播内容之间产生共鸣的契合点，以情感人，讲好故事，以真实的内容去说明问题，达到传播的目的。”一带一路”建设的愿景与行动、“一带一路”建设的新亮点和沿线国家共赢发展的新成就等都是故事的内容，也是需要解疑释惑的重点环节。我们不但要真实准确、客观公正地讲好“一带一路”上的“区域故事”“中国故事”和“世界故事”，而且还要讲好“台湾故事”。

1、首先要做好政策的解读工作。
台湾《旺报》的社评曾指出，大陆正在推动的“一带一路”战略，本质就是产业“走出去”，输出内部的多余产能，打通东南亚的新兴市场，参与欧洲“后金融危机时代”重建，奠定在区域经济中的核心地位。但台湾岛内很多人对“一带一路”究竟是什么概念，有什么内涵，跟每个人有什么关系等并不清楚，虽然多位重要政治人物已在多个重要场合表态，认为台湾加入大陆“一带一路”战略有正面效益，但还是有学生团体还是以反“黑箱操作”为名冲击“总统府”，反对“台湾加入亚投行”等涉及大陆“一带一路”战略的重大事宜。所以对台传播的首要任务就是要解读好国家政策，让更多人了解“一带一路”的内涵，明白这项发展战略和包括台湾同胞在内的普通人的生活息息相关。为此，要守住内容本质，把关键的信息简洁明了地快速传播出去，达到消除信息壁垒、塑造共识的目的，增进彼此互信和民心相通。

2、在解疑释惑中巧妙破题
针对台湾受众的传播更应该注意在讲故事中、在解释具体的配套政策过程中巧妙地破题，让台湾的受众明白台湾的机遇何在、优势何在、把握不住机遇的危险何在，把两岸携手才能抓住机遇实现共赢的主题不留痕迹地贯穿于对台传播的始终。要善于把这项战略与沿线各国的合作、与大陆各省市发展、与台湾的优势、与“互联网+”结合起来，把宏观的国家政策变为具体的合作项目。通过持续性的报道，让台湾受众通过一个个具体可感的政策及其相对应的项目，了解到台湾在是否参与“一带一路”、是否与大陆进行更深层次经济融合等议题上所做的战略选择，将对台湾的未来、台湾人民未来的福祉产生的决定性影响。

（二）讲究方法，掌握主动
故事讲好了，若没有掌握发布的主动权，没有合适的方法，同样达不到良好的传播效果。

1、快速反应，及时报道
传播的及时性是影响传播效果的重要因素。在信息接受这一点上，先入为主是十分重要的。新媒体时代信息的传递是瞬间的，尤其一些突发事件发生，如果报道动作稍微迟缓，就会失去主动权。譬如，1994年发生在浙江的涉及台胞伤亡的游船惨案“千岛湖事件”，由于种种原因大陆媒体迟迟没有发布消息，台湾当局趁此借题发挥，对大陆进行丑化、诋毁，煽动台湾民众对大陆的不满，使我方非常被动。尽管后来国家有关部门公布了事件真相并惩办了凶手，但是负面影响仍难消除。而同样是恶性事件，1999年的“林滴娟案”和2001年的“东莞5·28杀人案”，大陆媒体快速出击，跟踪报道，事件反而得以迅速平息。再如2014年5月，一辆满载台胞的厦门旅游客车在漳州华安境内发生意外，坠入九龙江中。漳州市第一时间发布消息，通报相关情况，两岸媒体迅速跟进报道，大家的关注点非常得一致，同时对事发地村民自发先行抢救落水台胞的义举非常赞赏，纷纷给以较大篇幅的报道。这些事例都说明了快速报道是把握主动、有效传播的关键所在。遇到国际和海峡两岸发生重大事件、突发事件，要善于快速出击，以求先发制人，牢牢控制舆论的主动权。

2、巧妙设置议程，主动出击
相较负面消息而言，正面的内容往往不容易形成高密度的关注。但是在新媒体时代，与以往不同的是，一件事或一个观点发布后，如果点击率够高、转发量或转载量够大，那么普通人的言论一样能成为全民关注的焦点，引发社会大讨论，形成“多对多”的传播形态。新时期的对台传播，需要主动出击，巧妙利用好媒体与受众之间存在着的这种双向互动设置议程的关系，来提高信息的吸引力。特别是一些重大新闻事件以及那些可能会引起较大社会反响的重大灾害等发生时，更要善于围绕受众的关注点合理设置议程，使台湾民众的关注点朝着我们预先设置的议题方向发酵，聚集，再加上台湾媒体舆论热点自觉、自愿围绕我们所设置的议题来进行报道和追踪。同时，通过传统媒体和新媒体之间的互动，产生放大效应，这样就会把舆论导向的主动权牢牢地掌控在手中。近年来，对台传播在这方面进步很大，收效明显。在两岸发生的一些重大事件，诸如2008年汶川大地震和北京奥运会的成功举办、台湾8.8水灾、张志军访台等重要事件，大陆政府和媒介都快速出击，巧妙设置议程，抢得舆论先机，取得了很好的传播效果，对台湾民众的心理产生了积极影响。

3、要有分众意识
台湾和大陆人民因为长时间的隔绝，两岸在很多方面存在着不同，看问题的角度、出发点等有很大差异。如果不分南北地域、不讲蓝绿阵营、不论性别年龄、不管职业特点，一概用同样的议题和内容，从一个角度去做传播，传播效果势必不理想。所以，对台传播必须要有分众意识，针对不同类型的受众心理和接受习惯进行内容设计，开展分众化传播。如讲到“一带一路”对台湾整体经济的影响，则必须把宣传语境设置为台湾全面发展与“一带一路”的整体关系中来叙述，这个时候可以站在比较宽泛的受众角度来讲；而如果讲到“一带一路”与各行业的关系，则要针对不同的群体，有选择地区分内容的不同，做好有针对性的传播。如针对在大陆的台商，可侧重传播“一带一路”战略带来的沿线关税减免、交通便利化与新的产能需求；针对台湾的农民受众，则可侧重宣传农产品出口及农产品加工合作等利好政策。

（三）综合运用多种传播手段，达到传播效果最大化
在“互联网+”时代，要将传统媒体新闻内容和互联网有机结合，多渠道布局，抢占、构建对台传播舆论阵地。发挥新媒体的传播特色和优势，以文字信息、照片、歌曲、影视节目、网络游戏等多种形式实现内容的网上传播；可开设专门的手机应用软件，将内容以个性化的方式呈现、推送。此外，还要充分调动各类资源，吸纳外部力量，借助岛内主流媒体、研究机构、经济文化学者独特身份和智慧，通过合办专题专栏、共同组织活动等互动合作，借船出海，实现大规模入岛，形成持续不断的舆论声势，扩大传播效果。

三、做好对台传播的两点建议
（一）报道应坚持双向均衡
对台传播固然是要以正面传播为主，但一面倒的正面传播也会让台湾受众产生疑问，使可信度下降。 同时，“报喜不报忧”容易导致报道的概念化、模式化，让受众产生逆反心理。所以，对台传播应该在把握好分寸和时机的基础上，恰当地反应祖国大陆和地方发展中存在的困难和问题，这样一来，报道的真实性和可信度将会大大增强，说服力也会大为增强。

（二）建立融入台湾民众的互动机制
“只撒种子，不问收获”的传统单向传播模式，已经不适合受众的真实需求了。“互联网+”时代，对台传播可以借助更多的方式实现与受众之间的即时互动，如中央人民广播电台、海峡之声都实现了即时通讯工具等在节目中的应用。福建省漳州人民广播电台通过下属网站闽南语音乐网，与台湾听众的互动也开展得很好。但由于互动平台不匹配，导致这些互动的局限性都很大，只是范围有限的特定受众参与其中，无法实现大面积的受众互动。要实现更有效的传播和更直接、更广泛的互动，我们还应在机制等方面进一步深入探讨。

总之，在“一带一路”背景下，对台传播工作也迎来了新的机遇和挑战。因此，必须认真研究台湾受众的特点，探索出科学、合理的对台传播策略，为台湾同胞更全面地了解“一带一路”，了解“一带一路”与祖国大陆和台湾的关系，了解中国大陆的真实情况，并最终为祖国的和平统一大业提供良好的舆论环境。
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