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本期主持：王宇静
嘉宾名片：

“向海而生”是必经之路
今年年初，安踏集团旗下始祖鸟所在的母公司亚玛芬体育敲钟上市，成为去年 9 月以来全球规模最大的 IPO。

这一里程碑事件再度掀起关于国内品牌全球化战略的讨论。围绕企业出海命题，本期会客厅连线多位业界专家。他
们普遍认为，对于泉州较为集中的传统鞋服品牌而言，“向海而生”进行全球化布局是必经之路，通过收购成熟国际
品牌布局全球的方式值得借鉴。
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本期话题：如何看待泉州鞋服企业的全球化战略

泉州地处沿海，“向海而生”的基
因传承千年。乘着改革开放春风，泉
企品牌“出海”的阵容正日渐壮大。

2019 年 3 月，安踏以 371 亿元、占
股 57.85%完成对亚玛芬体育的收购。
除了亚玛芬体育，安踏还通过收购将
FILA、可隆、迪桑特等国际品牌的区域
市场运营权收入囊中。去年12月17日，
特步以6100万美元收购索康尼所在合
资公司权益，同时收购索康尼在中国
40%的拥有权。361°在美国、欧洲、南
非、日本等市场开设门店和销售网点。
鸿星尔克产品畅销欧洲、东南亚、中东
等国家和地区，在全球100多个国家拥
有商标专有权。而早在1993年，匹克就
着手在全球注册商标，截至目前，企业
已在180多个国家和地区注册商标。

走出去只是成功的第一步。传统
企业想在全球化进程中取得成功，需
明确自身定位、推进创新驱动、注重
本土化运营、加强国际合作以及承担
社会责任。没有不行的行业，只有不
行的企业，面向全球，泉州企业要做
的事情还很多。 （王宇静）
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由于安踏的参与由于安踏的参与，，截至截至20232023年年
66 月月 3030 日日，，始祖鸟在大中华区的会始祖鸟在大中华区的会
员数从员数从20182018年的年的11..44万名猛增到超万名猛增到超
150150万名万名。（。（王宇静王宇静 摄摄））

日前，省工信厅等七部门公布第四十
二批省级企业技术中心名单，全省共有11
家企业技术中心获认定。其中，泉州有 3
家企业进入名单当中，分别为福建万家鑫
轻工发展有限公司、南安市南益电脑针织
有限公司、泉州天地星电子有限公司。

□融媒体记者 黄文珍

每年分四批次集中受理申报

根据《福建省企业技术中心认定管理
办法》（以下简称《办法》），企业技术中心是
指企业根据市场竞争需要设立的技术研发
与创新机构，负责制定企业技术创新规划、
开展产业技术研发、创造运用知识产权、建
立技术标准体系、凝聚培养创新人才、构建
协同创新网络、推进技术创新全过程实施。

在鼓励政策上，《办法》明确，考核评价
优秀的省企业技术中心，优先推荐申报国
家企业技术中心、国家技术创新示范企业。
省企业技术中心所在企业向有关部门申报
的项目经专家评审确认，可按规定列入省

工信厅、省科技厅、省财政厅、省住建厅等
有关部门扶持的技术创新项目。省工信厅、
省住建厅按照职能，分别对工业和信息化
类、建筑施工类省企业技术中心予以政策
支持。支持省企业技术中心承担国家、省级
相关研发任务，享受国家优惠政策。

据悉，省工信厅分批次集中受理省企
业技术中心的认定申请，原则上每年四
次，受理截止日期为当年3月31日、6月
30日、8月31日、10月31日。

设备原值60%以上应集中
在技术中心场地

申请认定省企业技术中心的企业需
要具备的基本条件包括：企业在行业中具

有较好的发展优势和竞争优势，具有较强
创新能力和较高创新水平；企业具有较好
的技术创新动力机制和运行机制，已被所
在设区市认定为市级企业技术中心或已
建立技术中心并正常运行一年以上。

同时，企业具有比较完善的研究、开发、
实验条件，工业和信息化企业技术开发仪器
设备原值不低于800万元，其中农产品加工
业、软件和信息技术服务业不低于500万
元；建筑施工企业技术开发仪器设备原值不
低于300万元。原则上计入企业固定资产账
户上的技术开发仪器设备，原值的60%以
上应集中在技术中心场地内使用。

此外，企业有较高的研究开发投入，
工业和信息化企业报告期年度研究与试
验发展经费支出额不低于600万元；建筑

施工企业报告期年度研究与试验发展经
费与主营业务收入比值应不低于施工总
承包企业相应资质标准要求，且不低于
600万元。企业拥有技术水平高、实践经
验丰富的技术带头人，工业和信息化企业
专职研究与试验发展人员数不少于 30
人，建筑施工企业技术类高级职称或硕士
学位以上人员数不少于30人。

值得注意的是，企业在申请受理截止
日期前三年内，不得存在下列情况：因违
反海关法及有关法律、行政法规，构成走
私行为，受到刑事、行政处罚，或因严重违
反海关监管规定受到行政处罚；因违反税
收征管法及有关法律、行政法规，构成偷
税、骗取出口退税等严重税收违法行为；
其他严重违法失信行为。

第四十二批省级企业技术中心名单公布

泉州新增三家企业入列

本报讯 （融媒体记者郭剑平 通讯员蔡
亦装 文/图）时下正值西兰花丰收、采摘的
时节，石狮市协盈科技种养家庭农场抓紧组
织农民对基地里连片生长的西兰花采摘、搬
运，田间地头一派繁忙的景象。

“我们这里种出的西兰花不仅个头大，
色泽浓绿、花球紧实、蕾粒均匀，是非常好的
有机绿色蔬菜，而且每亩产量约4000斤，总
共有400亩左右。”正在种植基地了解收成
情况的石狮市蚶江供销社主任温志猛告诉
记者，西兰花是经济效益较高的农作物，生
长周期短，种植后3—4个月就可以采摘出
售，因其口感清香脆甜，富含蛋白质、维生素
和胡萝卜素而深受消费者喜爱，能够带来不
错的经济效益。

近年来，蚶江供销社牢记为农服务根
本宗旨，持续深化综合改革，通过采用“供
销社+农技专家+农场”发展模式，积极引
导当地农户因地制宜发展西兰花种植，同
时发挥供销社系统网络优势，推动农副产
品从“田间地头”到“百姓餐桌”的直采直
供，通过产供销“一条龙”畅通为农服务“最
后一公里”，既为农副产品生产保驾护航，
又拓宽了农民群众增收渠道，为推进乡村
振兴贡献力量。

西兰花迎来采收季

产供销“一条龙”
服务帮大忙

本报讯（融媒体记者陈云青）近日，省市
场监管局发布第6期食品安全监督抽检信息。

本次监督抽检信息涉及 26大类食品
875批次速冻食品、薯类和膨化食品、糖果
制品、茶叶及相关制品、酒类、蔬菜制品、
水果制品、炒货食品及坚果制品、水产制
品、餐饮食品（含餐饮具）、食品添加剂、食
用农产品。其中，合格839批次，不合格36
批次。不合格项目涉及重金属污染、食品
添加剂、微生物污染、农兽药残留及其他
问题。在本次抽检中，食品添加剂和农兽
药残留问题较多，共有 10 批次食品检出
添加剂问题，17批次食品检出农兽药残留
问题。

10批次涉及食品添加剂问题的不合格
食品包括：标称厦门金山珍食品有限公司生
产的茶树菇（干茶树菇）；标称福州奇森食品
有限公司生产的脆萝卜，经属地市场监管部
门核实，该批次产品为假冒产品；标称福建
欣丰水产有限公司生产的减盐盐渍海蜇头，
经属地市场监管部门核实，该批次产品为假
冒产品；福鼎市张亮麻辣烫店销售的油条；
莆田市涵江区陈文钦馒头店销售的油条；闽
侯县上街镇汪尔道蛋糕店销售的蜂蜜小面
包；光泽县官伦军小吃店销售的油条；标称
龙岩市新罗区万家兴食品厂生产的板栗味
酥饼；厦门市同安区陈财到水果店销售的水
果橄榄；宁化县新天意商贸有限公司销售的
橄榄。

17批次涉及农兽药残留问题的不合格
食品包括：安溪迎宾酒店投资管理有限公司
采购的胡萝卜；宁德市东侨经济技术开发区
三合圆食品店销售的山药；石狮市鑫源商务
酒店采购的龙胆鱼（活）；福州六意企业管理
有限公司福州高新区明德路分公司销售的
快白苗；漳州新华都百货有限责任公司漳州
西洋坪店销售的上海青青菜300g—330g（金
选）；沃尔玛（福建）商业零售有限公司莆田
涵江分店销售的活鲈鱼（淡水鱼）；晋江市池
店镇夕辰食品店销售的香蕉；莆田市城厢区
淑贞蔬菜摊销售的长豆角（豇豆）；千朋万家
（漳州市云霄）商贸有限公司销售的白萝卜；
漳州市龙文区悦味餐饮店销售的黄骨鱼（淡
水鱼）；厦门市兴人和商业管理有限公司五
缘湾店销售的四季豆；永辉超市股份有限公
司福建福州红星苑超市销售的毛山药；漳州
市恒晟商贸发展有限公司云霄双溪口分公
司销售的桂花鲈（鲜活）；宁德市华尔宁购物
广场有限责任公司销售的螺丝椒；沃尔玛
（福建）商业零售有限公司福州秀峰路分店
销售的活对虾；厦门闽篮超市有限公司云樽
店销售的长豆；厦门京泰隆百货有限公司销
售的长豆。

食品添加剂和农兽药
残留问题较多

36批次食品
被检不合格

供销社人员在种植基地了解西兰花供销社人员在种植基地了解西兰花
收成情况收成情况

主持人：福建有许多鞋服品牌选择
走国际化发展路线，他们为何都选择

“出海”？
朱克力：福建鞋服品牌选择国际化

发展路线，主要基于全球化趋势下的市
场机遇与自身发展需求。随着全球化深
入推进和消费者需求日趋多样化，国际
市场对高品质、有特色的鞋服产品需求
不断增长。福建的鞋服品牌凭借其精湛
工艺、独特设计和良好口碑，已在国内
市场取得了一定的份额，为了进一步拓
展业务、提升品牌价值，自然而然选择
国际化发展路线，在更广阔的市场中寻
求持续增长点。品牌企业在长期发展中

积累的生产经验和技术优势，也为实施
“双循环”新格局下的国际化战略提供
了坚实基础。

李东红：国际化发展路线有利于泉
州鞋服品牌充分开拓海外的广阔市场，
在满足不同国家与地区多样化市场需求
中实现新的业务增长和竞争力的提升。

戴亦一：传统产业要么创品牌，要
么“出海”，要么出局。作出这样的判断
主要有两点根据：首先，中国经济经过
几十年的高速发展，在传统制造业领
域产能已趋向饱和，正由高速度增长
进入高质量增长的阶段。在此过程中，
市场参与者必然进入重新洗牌的阶

段，品牌逐步向各个消费阶层聚集。
“品牌”成为进入“高质量”发展阶段的
“入场券”。其次，如果企业在国内无法
做到品牌化，那么还有“出海”这条路。
可以通过在国际上建立品牌，然后回
归国内市场。在国内走高端品牌路线
非常难，一个高端的品牌要普遍得到
高端消费者的认同，需要非常长的时
间。安踏选择了并购国外一线品牌的
路径，通过“出海”来提升自己原有品
牌的含金量。以晋江为例，如今获得良
好发展空间的大多是品牌企业，以及
走国际化路线的企业，不少非品牌、非
国际化的企业已经被淘汰。

“出海”有助提升品牌含金量

主持人：怎么评价和看待始祖鸟母
公司亚玛芬集团在美国上市的布局，这
将给安踏集团带来哪些利好？

朱克力：始祖鸟母公司亚玛芬体育在
美国上市，对于作为大股东的安踏而言，无
疑具有里程碑价值和深远的战略意义。

为安踏带来的利好主要表现在两
方面，一是通过持有亚玛芬的股份，企
业得以借此契机参与国际资本市场，提

升自身品牌价值和影响力；二是亚玛芬
的成功上市，为安踏未来进一步的资本
运作和海外拓展提供更多选择与参考，
提升其在全球范围内的竞争力。

黄合水：亚玛芬体育在美国上市，
意味着国际资本看好始祖鸟这个品牌
在中国的市场前景。在我国一些企业的
创新能力和品牌信誉尚未得到国际资
本和消费者充分信任的前提下，安踏品

牌通过购买国际品牌来实现国际化战
略，无疑是十分正确的。

目前我国的市场正处于品牌高端
化升级时期，相对而言，国内消费者更
青睐发达国家的中高端品牌，这就给始
祖鸟带来了发展的契机。亚玛芬体育成
功上市，是安踏资本运营的成功，还谈
不上是安踏品牌运营的胜利，未来还有
更大的胜利果实值得争取。

国际资本看好中国市场

主持人：市场竞争日趋激烈，中国
鞋服产业在未来国际化战略发展中需
要更多地关注哪些方面的问题？

朱克力：中国传统鞋服产业应从多
方面推进国际化战略。首先，品质和创新
是永恒的主题，中国传统鞋服产业需不
断提升产品品质和设计水平。其次，国际
市场营销和品牌建设是关键，中国鞋服
品牌应积极参与国际市场竞争，通过有
效的营销策略和品牌建设，提升品牌在
全球范围内的知名度与美誉度。此外，供

应链管理和国际化人才队伍建设也是不
可忽视的问题，中国鞋服产业要优化供
应链管理，提高生产效率和成本控制能
力，同时加强国际化人才队伍建设，培养
一批具有国际视野和专业技能的人才，
为产业国际化发展提供有力支撑。

李东红：鞋服产业一方面需要充分
发挥在产业集群、供应链、渠道等方面
已经积累形成的独特资源，巩固成本效
率上的优势，另一方面需要着力提升品
牌影响力，建立起新的优质产品与服务

差异化优势。
戴亦一：中国本土还是很缺高端品

牌，国内潜在的消费力值得继续挖掘。除
此之外，对于其他中小企业而言，可以通
过协作方式走一条国际“拼多多”的思路，
对接中低端的全球消费需求。晋江拥有全
国最集中的鞋服产业链，从前端原材料到
机械装备再到纺纱、染整等环节，可以借
助供应链的协同效应，更好地控制成本，
通过公共服务平台向全球输出物美价廉
的产品，进一步扩大区域品牌价值。

共同协作发挥供应链优势


