《知音——美国歌唱家卡拉与福建土楼的朋友》国际传播效果


该节目于2023年11月11日在东南卫视《东南晚报》播出，覆盖北美、欧洲、东南亚地区，东南卫视是专业从事对台对外宣传的电视媒体。
[bookmark: _Hlk163321584]随后，该节目在华人头条和新华网等新媒体平台继续传播。华人头条是国际化新媒体综合服务平台，11月12日，华人头条在80个国家150多个站点进行推广该节目，通过以华人头条APP为龙头、PC、微网和微信小程序四大传播平台，与微信、微博、推特、脸书等社交平台实现无缝联接传播，该节目浏览量合计超过300万。11月25日，该节目通过新华网向海内外传播，两天时间，浏览量达182万。之后，新华社也就这段中美“知音”情谊连线了卡拉。
该节目同时被译成英文版，在习近平主席访美期间，通过X（原“推特”）、油管、Instagram、脸书等海外社交平台，向全球分享了这段跨越老、中、青三代的“知音”故事，展示中国文化深厚内涵和合作共赢的理念，有效增进国际社会对中国的了解与认知，形成良好传播效应。主人公卡拉在X平台引用该节目并表示：“重温我最近在中国旅行的记忆让我感到很温暖，我在@nytimes（注：《纽约时报》X账号）的一篇专栏文章中写到了这次旅行，福建地区的美景和我在那里建立的热情友谊将永远留在我心中。”中国驻洛杉矶总领事（大使衔）郭少春也在X平台转发该节目并评论：“很高兴与大家分享美国歌剧演唱家卡拉·卡纳莱斯在我的家乡福建，与旧友新知之间的真实故事，这是一段跨越近2万公里的情谊。” 
[bookmark: _Hlk163321829]X平台上，该节目在福建国际传播中心Hola Fujian账号和郭少春账号的浏览量合计8691次；Instagram上，该节目浏览量19958次；Tiktok上，该节目浏览量7.1万次，在国际舆论场产生积极反响，为推动中美关系“再出发”注入强大动力。

附件1：该节目在华人头条境外媒体账号落地情况的说明
[bookmark: _Hlk163321207]附件2：该节目在新华网的传播情况
[bookmark: _Hlk163321627]附件3：该节目在X、油管、Instagram等海外社交平台的传播情况
